REGULAMIN KONFERENCJI RETAIL MARKETING FORUM

§1. Postanowienia ogdlne

Konferencja RETAIL MARKETING FORUM, zwana w dalszej czesci regulaminu Konferencjg, odbywa sie
w terminie i miejscu wskazanym przez Organizatora. Organizatorem Konferencji jest firma Promedia
Jerzy Osika z siedzibg w Warszawie (ul. Stepiriska 22/30, 00—739 Warszawa), zwana w dalszej czesci
Regulaminu Organizatorem. Przepisy niniejszego Regulaminu stanowig integralng cze$¢ Zgtoszenia
uczestnictwa w Konferencji i obowigzujg wszystkich Uczestnikdw. Uczestnikami Konferencji sa
wiasciciele i pracownicy firm zwigzane zawodowo z tematykg Konferencji oraz przedstawiciele
Partneréw Konferencji. W ramach Konferencji bedg odbywaty sie wyktady oraz bedzie zorganizowana
cze$¢ wystawiennicza z prezentacjg oferty Partneréw Konferencji.

§2. Uczestnictwo w Konferencji
Warunkami uczestnictwa w Konferencji sa:
e Zgtoszenie uczestnictwa w Konferencji poprzez wypetnienie formularza zgtoszeniowego
dostepnego na stronie internetowej http://retailmarketingforum.com/;
e Akceptacja zgtoszenia przez Organizatora;
e Termin nadsyfania zgtoszenia uczestnictwa w Konferencji uptywa w dniu wskazanym przez
Organizatora.

§3. Reklamacje
Wszelkie reklamacje Uczestnikdéw Konferencji wobec Organizatora powinny by¢ zgtaszane w formie
pisemne;j listem poleconym za potwierdzeniem odbioru na adres siedziby Organizatora. Reklamacje
Uczestnikdw Konferencji mogg by¢ zgtaszane nie pdzniej niz w terminie 3 dni od dnia zakonczenia
Konferencji i w formie pisemnej. Po uptywie wyzej okreslonego terminu zadne reklamacje nie bedga
rozpatrywane.

§4. Przebieg Konferencji

Konferencja i wydarzenia towarzyszgce beda filmowane i fotografowane przez Organizatora.
Zgtoszenie uczestnictwa jest réwnoznaczne z wyrazeniem zgody na wykorzystanie wizerunku
Uczestnika w materiatach informacyjnych i promocyjnych dotyczgcych Konferenciji.

Zakazane jest nagrywanie i wykonywanie zdjec przez Uczestnikdw podczas Konferencji bez uprzedniej
zgody Organizatora.

§5. Ochrona danych osobowych

1. Administratorem danych osobowych gromadzonych na potrzeby Konferencji jest Organizator.
Kazdej osobie zgtaszajacej sie do udziatu w Konferencji przystuguje prawo do kontroli przetwarzania
danych, ktére jej dotyczg, prawo do ustalenia administratora danych, adresu jego siedziby i petnej
nazwy, zadania uzupetnienia, uaktualnienia, sprostowania danych osobowych, czasowego lub statego
wstrzymania ich przetwarzania lub ich usuniecia, jezeli s3 one niekompletne, nieaktualne,
nieprawdziwe lub zostaty zebrane z naruszeniem ustawy albo s3 juz zbedne do realizacji celu, dla
ktorego zostaty zebrane. Przetwarzanie danych osobowych Uczestnikéw odbywa sie zgodnie z Ustawg
o ochronie danych osobowych z dnia 29 sierpnia 1997 roku (Dz. U. 2002r. Nr 101, poz. 926 z
pozniejszymi zmianami).

2. Uczestnik, rejestrujgc sie na konferencje, udziela nieodptatnej zgody na wykorzystanie przez
Promedia Jerzy Osika wizerunku jego osoby uwiecznionego podczas wydarzenia w formie fotografii,
nagran wideo lub nagran multimedialnych, bez ograniczen terytorialnych i czasowych, za
posrednictwem dowolnych medidéw, wytacznie w celach marketingowych Promedia Jerzy Osika.
Oswiadcza, e zostat poinformowany o prawie wycofania kazdej z powyzszych zgdd na przetwarzanie
danych osobowych poprzez wystanie prosby na adres email biuro@promedia.biz.pl, co pozostaje bez
wplywu na zgodnos¢ z prawem przetwarzania, ktdrego dokonano przed cofnieciem zgody.




§6. Postanowienia koricowe

W przypadku, gdy Konferencja nie odbedg sie z przyczyn niezaleznych od Organizatora, tzw. ,sity
wyzszej” (np. powddz, huragan, pozar, itp.), Uczestnikowi nie przystuguje prawo do odszkodowania
lub do zwrotu jakichkolwiek optat zwigzanych z uczestnictwem w Konferencji, a takze kosztow ustug
dodatkowych zleconych Organizatorowi przez uczestnikow Konferencji. Wszelkie spory moggace
wynikngé z tytutu uczestnictwa w Konferencji beda rozstrzygane przez sad witasciwy dla siedziby
Organizatora. Wystanie zgtoszenia rejestracyjnego oznacza akceptacje postanowien niniejszego
Regulaminu, a takzie przestrzegania przepiséw porzagdkowych oraz wszelkich innych ustalen
dokonanych miedzy Uczestnikiem a Organizatorem. W sprawach nieuregulowanych niniejszym
Regulaminem zastosowanie majg przepisy Kodeksu cywilnego. Konferencja majg charakter zamkniety
i nie stanowig imprezy masowej w rozumieniu Ustawy z dnia 23 marca 2009 roku o bezpieczenstwie
imprez masowych (Dz.U. 2009 nr 62, poz. 504). Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za rzeczy
Uczestnikdw, ktére mogg zostac zgubione, zniszczone lub skradzione podczas Konferencji. Uczestnicy
ponoszg petng odpowiedzialno$é materialng za dokonane przez siebie zniszczenia zaréwno na terenie
obiektéw, w ktdrych prowadzone sg jakiekolwiek dziatania zwigzane z Konferencja.

Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z dniem jego zamieszczenia na stronie internetowej
www.interiordesignforum.pl. Organizator ma prawo zmiany postanowien Regulaminu. Zmiany
wchodzg w Zzycie w terminie 7 dni od dnia ich zamieszczenia na stronie internetowej
http://retailmarketingforum.com/.



